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I. AI와 미디어

1. 테크놀로지, 세상을 변화시키다 
2. 소셜 미디어의 종말, AI로 추천받는 대전환의 

시대 
3. Enshittification, 똥처럼 변해가는 인터넷 
4. 미디어, 새로운 세상에서 새로운 성장을 이뤄야



테크놀로지, 세상을 변화시키다

1. 미디어 지형도를 변화시킴 

2. AI를 잘 다루는 스튜디오가 살아남는다 

3. AI의 역할이 더욱 커진 뉴스 및 미디어 분야 

4. AI의 활용으로 인한 광고 시장의 근본적인 변화 

5. 생성 AI 모멘트의 현주소
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미디어 지형도를 변화시킴

1. 22.11 - 챗GPT 공개 

2. 23.5.2 - 미국 할리우드 작가 파업 

3. 23.7 - SAG(Screen Actor's Guild, 배우연합) 동맹파업 
- AI 가 배우들의 역할 대체 우려 

- 디지털 휴먼 : 제임스 딘 복제, 당장 영화에 투입할 수준 

4. 미국외 국가의 작품들로 공백 대체 - 넷플릭스, 디즈니플러스 

5. 작가 조합이 얻어낸 3가지 
- 저작권료 인상 

- 제작 현장에 작가들의 방 두고 작가 상주 

- 대본 작업에 AI 사용할 때 작가 보호 조치 도입
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AI를 잘 다루는 스튜디오가 살아남는다
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MIDNATTHeart On My Sleeve

•23.4 - 위켄드, 드레이크 AI 제작 •23.5 - 하이브의 융합 프로젝트 가수



AI의 역할이 더욱 커진 뉴스 및 미디어 분야

1. 구글의 제네시스 AI 프로그램 

- 미디어의 논조로 기사 작성 가능 

- 뉴욕타임스, 워싱턴포스트, 월스트리트저널  

2. 미국의 AI 뉴스 사이트 

- 23년 4월 : 49개 

- 23년 7월 : 408개
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생성 AI 모멘트의 현주소
1. AI에서 아이폰 모멘트가 시작되었다! 
- 엔비디아의 젠슨 황 

- 2007년 아이폰 출시, 2008년 후반부터 앱 생태계 

2. 아이폰 모멘트 발전 단계 
- 니치 시장 → 매스 마켓 

- 미디어의 변화 : 소셜미디어 확대 

- 커머스의 기본 질서 변화 : 온라인 몰 중심으로 변화 

- 금융의 변화 : 은행, 금융, 주식 거래 

3. 실마리는 플러그인 
- 여행 계획짜기, 쇼핑, 음악 감상
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소셜 미디어의 종말, AI로 추천받는 대전환의 시대

1. 하룻밤 사이에 트렌드가 생기고 없어지는 시대 

2. 파편화한 소셜 미디어 

3. 인터레스트 그래프와 틱톡피케이션
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인터레스트 그래프와 틱톡피케이션

1. 소셜 그래프 

- 지인이 좋아하고 댓글 남기고 공유한 콘텐츠 우선 

2. 인터레스트 그래프 

- 자신이 좋아할 가능성이 높은 콘텐츠 추천 

- 틱톡을 통해 등장, 모든 콘텐츠가 틱톡화·숏폼화
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Enshittification, 똥처럼 변해가는 인터넷

1. 플랫폼은 엔시티피케이션 함정에서 벗어날 수 
있을까? 

2. AI가 제공하는 검색 결과, 트래픽은 더 줄어들 
것이다 

3. 생성 AI는 스팸성 콘텐츠를 확장시킬 것이다 

4. 생성 AI로 인해 점점 힘들어지는 진짜와 가짜 
콘텐츠의 구별
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플랫폼의 엔시티피케이션 과정

1. 초기의 플랫폼은 사용자에게 친절함 
- 좋은 정보, 좋은 제품, 좋은 콘텐츠를 무료로 추천 

2. 비즈니스 고객을 위해 사용자를 어뷰징 
- 광고를 게재하는 회사의 제품이나 기사를 먼저 보여줌 

3. 비즈니스 고객을 어뷰징해 모든 가치를 플랫
폼으로 집중시킴 
- 광고하지 않고는 사용자의 눈에 띄기가 쉽지 않음
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AI가 제공하는 검색 결과, 트래픽은 더 줄어들 것이다

1. 검색 생성 경험 
- 요약글 먼저 노출 

- 요약글 출처 정보 

- 잠재적 후속 프롬프트 
생성 제공 

- 하단에 구글 검색 결과
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생성 AI로 인해 점점 힘들어지는 진짜와 가짜 콘텐츠의 구별

1. 스택 오버플로우(Stack Overflow) 

- 챗GPT 사용 금지 : 그럴싸한 오답을 자주 생성 

2. 구글의 AI 검색 제공 

- 생성AI가 만든 문서만으로 정보 파악 

- 웹사이트  방문숫자 감소
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III. AI와 유튜브
1. 2024년 유튜브와 미디어를 관통할 9가지 키워드 

2. [Keyword 1] The Age of A.I. 유튜브 AI시대 

3. [Keyword 2] Short Form 모두가 짧은 동영상에 빠져들다 

4. [Keyword 3] Youtube Shopping 커머스 플랫폼으로 진화하다 

5. [Keyword 4] Youtube in Livingroom 거실로 들어온 유튜브 

6. [Keyword 5] Niche & Anti Niche 사용자들이 원해야 의미가 
있다 

7. [Keyword 6] Be Vocal to Values 중요한 것은 진정성! 

8. [Keyword 7] Community & Experience 직접적인 소통이 새
로운 성장 전략 

9. [Keyword 8] Video SEO matters again 다시 강조되는 최적
화 작업 

10. [Keyword 9] Video Podcast 듣는 유튜브에도 주목하자



유튜브 히스토리

1. 2005 - 유튜브 설립 

2. 2006 - 구글에 인수 

3. 2007 - YPP(Youtube Partner Program) 

4. 2015 - 유튜브 뮤직 론칭 

5. 2018 - 유튜브 프리미엄 출시 

6. 2020 - 유튜브 쇼츠 론칭 

7. 2023.6 - 유튜브 쇼핑 서비스 시작(한국)
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1. 유튜브 AI 시대

1. 플랫폼 운영을 고도화해주는 AI : 추천 

2. 창작의 일상화를 만들어주는 AI 

- 드림 스크린(Dream Screen) : 동영상 제작 

- 이매진 비디오(Imagen Video), 페나키(Phenaki) 

- 어라우드(Aloud) : AI 기반 더빙 도구 

3. 스마트한 활용을 도와주는 AI
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AI를 활용한 동영상 생성 및 더빙
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MIDNATTImagen Video

•https://aloud.area120.google.com/•https://imagen.research.google/video/

https://aloud.area120.google.com/
https://imagen.research.google/video/


2. Short Form 모두가 짧은 동영상에 빠져들다

1. 쇼츠 크리에이터가 뜬다 

2. 네이버의 대응, 클립 

3. 콘텐츠 소비의 가속화

19



요즘 뜨는 쇼츠 크리에이터
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네이버의 클립
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3. Youtube Shopping 커머스 플랫폼으로 진화하다
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그 밖의 키워드

[Keyword 4] Youtube in Livingroom 거실로 들어온 유튜브 

[Keyword 5] Niche & Anti Niche 사용자들이 원해야 의미가 있다 

[Keyword 6] Be Vocal to Values 중요한 것은 진정성! 

[Keyword 7] Community & Experience 직접적인 소통이 새로운 
                          성장 전략 

[Keyword 8] Video SEO matters again 다시 강조되는 최적화 작업 

[Keyword 9] Video Podcast 듣는 유튜브에도 주목하자
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7. Community & Experience 직접적인 소통이 새로운 성장 전략
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IV. AI와 스트리밍
1. 생성 AI의 투자 및 발전 전망 

2. AI로 인해 가장 빠르게 진화하는 영역, 엔터테인먼트 업계 

3. 할리우드가 원하는 AI 인재의 조건 

4. 영화 & TV와 AI, 특수 효과부터 애니메이션까지 AI로 제작 

5. 스트리밍과 AI, 정교한 이용자 데이터 분석을 활용한 맞춤 
추천 활성화 

6. OTT 프로그램의 확산을 도와주는 AI 더빙의 증가 

7. 딥페이크 기술로 더욱 다양해질 스트리밍 산업 

8. AI를 활용한 다양한 엔터 테크 서비스 

9. AI 엔터, 인간을 대체하기 보다는 변화시킬 것



1. 생성 AI의 투자 및 발전 전망
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1. 생성AI 적용 분야 
- 텍스트, 코드 

- 이미지, 비디오 

2. 코딩 
- AI로 먼저 코딩 후 사람
들이 검토 

3. 비디오 AI 생성 기업 
- 2023 상반기 미국에서 
가장 많이 투자 받음 

- 예) 런웨이



2. AI로 인해 가장 빠르게 진화하는 영역, 엔터테인먼트 업계
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미디어와 엔터테인먼트 분야의 AI 적용 사례(1)
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미디어와 엔터테인먼트 분야의 AI 적용 사례(2)
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3. 할리우드가 원하는 AI 인재의 조건
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4. 영화 & TV와 AI, 특수 효과부터 애니메이션까지 AI로 제작

1. AI와 배경 이미지 

2. AI와 버추얼 아바타 

3. AI와 디지털 휴먼
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AI와 배경 이미지
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•https://www.youtube.com/watch?v=BpoOVEEDiFA
•AI로 배경을 제작한 <개와 소년>



AI와 버추얼 아바타
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AI와 디지털 휴먼 (Soul Machines)
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6. OTT 프로그램의 확산을 도와주는 AI 더빙의 증가
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II. AI와 이용자 데이터
1. 특이점에 도달한 우리나라 인구구조 
2. 코로나19 이후 미디어 이용과 인구 특성 
3. 시간 빈자 세대를 타깃할 것인가, 시간부

자 세대를 타깃할 것인가 
4. 인구 변화 상황에서 올바른 마케팅 평가 

방법은? 
5. 효율적인 마케팅 비즈니스를 위한 전략은?



V. AI와 콘텐츠 IP
1. 콘텐츠 IP 비즈니스의 변화를 읽는 키워드 
2. 키덜트, 덕후에서 디깅으로 
3. 레거시 IP의 귀환과 올드앤뉴 팬덤 활동의 활성화 
4. IP 세계관 전략의 한계, IP 비즈니스의 본질은? 
5. 엔데믹 전환과 콘텐츠 IP 경험 환경의 변화 
6. IP 전략의 글로벌 벨류체인(GVC) 협업 
7. 애니메이션 시장에서 읽는 IP 비즈니스의 변화 
8. 일본 애니메이션 시장의 변화가 주는 시사점 
9. AI와 콘텐츠 IP의 관계, 어떻게 볼 것인가? 
10.콘텐츠 IP 비즈니스의 진화 방향



VI. AI와 게임
1. AI는 게임과 게임 기업의 모양을 어떻게 바

꾸고 있나? 
2. K-게임의 위상은 다시 비상할 수 있을까? 
3. 리니지라이크 게임의 경쟁은 어떤 흐름을 보

일까? 
4. 서브 컬처로 도전하는 게임사의 미래는? 
5. K-게임의 중국 시장 진출 
6. 스팀, 콘솔 신 등 게임 크로스 플랫폼 보편화



감사합니다


