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도서 소개
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1. 저자 : 러셀 브런슨 (Russel Brunson) 
- ClickFunnels.com 설립자 
- Sales Funnel의 대중화에 기여한 선구자 

2. 저자의 떡잎 
- 12살에 TV에서 본 DRM에 관심 
- 대학교 2학년 때 온라인 마케팅에 관심 
- 감자총 판매를 해보며 온라인 마케팅에 뛰어듬 

3. 책의 차별점 
- 시간이 흘러도 유용한 방법들을 소개한다 
- 직접 실행해 본 전략들만 가르쳐 준다 
- 이해를 돕기 위해 손글씨 그림을 곁들였다
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2. 퍼널 설계하기 

✴ 시작, 리드 퍼널 
- SECRET 8 리드 ‘스퀴즈’ 퍼널 
- SECRET 9 서베이 퍼널 
- SECRET 10 서밋 퍼널 

✴ 언박싱 퍼널 
- SECRET 11 책 퍼널 
- SECRET 12 장바구니 퍼널 
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✴ 시작, 리드 퍼널 스크립트 
- SECRET 18 ’호기심에 기반을 둔 헤드라인‘ 스크립트 
- SECRET 19 ‘누가 무엇을 왜 어떻게’ 스크립트 

✴ 언박싱 퍼널 스크립트 
- SECRET 20 ‘스타, 스토리, 솔루션’ 스크립트 
- SECRET 21 ‘단 한 번의 제안OTO’ 스크립트 

✴ 프레젠테이션 퍼널 스크립트 
- SECRET 22 ‘완벽한 웨비나’ 스크립트 
- SECRET 23 ‘제품 출시’ 스크립트 

✴ 마지막, 전화 퍼널 스크립트 
- SECRET 24 ‘네 가지 질문의 판매 종결’ 스크립트 
- SECRET 25 ‘판매 설정자’ 스크립트와 ‘판매 종결자’ 
스크립트



I. 공식 이해하기
SECRET 0   퍼널이란 무엇인가 
SECRET 1   비밀 공식 
SECRET 2   후크, 스토리, 제안 
SECRET 3   가치 사다리 
SECRET 4   매력적인 캐릭터 
SECRET 5   퍼널 해킹 
SECRET 6   퍼널의 일곱 단계 
SECRET 7   후속 퍼널



어떻게 돈을 벌었는가?
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마케팅 퍼널, 세일즈 퍼널
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1. 비밀 공식

1. 꿈에 그리는 고객은 누구인가? 

2. 그 고객은 어디에 모여 있는가? 

3. 그 고객의 관심을 사로잡을 당
신의  미끼는 무엇인가? 

4. 그 고객에게 줄 수 있는 독특한 
결과는 무엇인가?
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2. 베이비 시터 제안 스택
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2. 후크, 스토리, 제안

1. 퍼널이 작동하지 않는다면, 
이것을 가장 먼저 점검 

2. 제안 먼저 구성 
- 제안 스택 구성 
- 가치가 가격의 10배가 넘도록 구성 

3. 스토리 셀링 
- 공감대 형성 

4. 후크 
- 관심을 스토리에 연결해 주는 역할
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3. 가치 사다리
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3. 가치 사다리에서의 퍼널들
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4. 매력적인 캐릭터
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5. 퍼널 해킹

1. 이미 성공한 퍼널을 분석 

2. 베끼지 않아야 한다 

3. 여섯 개 이상 퍼널 탐색 
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6. 퍼널의 일곱 단계
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7. 후속 퍼널
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7. 연속극 시퀀스 (Soap Opera Sequence)
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DripScripts 사례
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II. 퍼널 설계하기
1. 시작, 리드 퍼널 
–SECRET�8�리드�‘스퀴즈’�퍼널�
–SECRET�9�서베이�퍼널�
–SECRET�10�서밋�퍼널�

2. 언박싱 퍼널 
–SECRET�11�책�퍼널�
–SECRET�12�장바구니�퍼널�
–SECRET�13�도전�퍼널�

3. 프레젠테이션 퍼널 
–SECRET�14�영상�세일즈레터�퍼널�
–SECRET�15�웨비나�퍼널�
–SECRET�16�제품�출시�퍼널�

4. 마지막, 전화 퍼널 
–SECRET�17�신청서�퍼널



가치 사다리와 퍼널
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~ 10 만원

~ 200 만원 200 만원 ~



🄻-8. 리드 ‘스퀴즈’ 퍼널

1. 스퀴즈 페이지 
- 헤드라인 
- 리드 마그넷 
- 짧은 스토리 

2. 감사 페이지 
- 다음 단계 제안도 가능
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🄻-9. 서베이 퍼널
1. 설문 조사 페이지 
- 버킷 질문 제공도 좋다 

2. 스퀴즈 페이지 
- ‘분석중’이라고 표시하면 좋음 

3. 결과 페이지 
- 맞춤형 페이지일수록 효과적
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🄻-10. 서밋 퍼널

1. 등록 페이지 

2. 특별 제안 페이지 
- 무료 등록 확인 안내 
- ‘자유 이용’ 제안 
• 시간 제안 X, 보너스 인터뷰, 설명 제공 

- 주문서 

3. 방송 페이지 
- 기간 제한
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🅄-11. 책 퍼널

1. 판매 페이지 
- 배송비 별도 무료 제공 
- 돌출 주문서(Order Form Bump)로 주문 업그
레이드 

2. 상향 판매(Upsell) 페이지 
- 동일한 제품을 더 팔지 말라 
- 필요로 하는 다른 제품을 팔라 
(구매하면서 발생하는 문제를 해결) 
- 필요시 하향 판매도 제공 
- 두 번 까지 

3. 감사 페이지
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🅄-12. 장바구니 퍼널

1. 판매 페이지 

2. 상향 판매 페이지 
- 동일 제품을 할인 가격으로 추가 판매 
- 추가 상향 판매시는 보조 상품 판매 
- 횟수 제한은 특별히 없음 

3. 감사 페이지 / 오퍼월
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🅄-13. 도전 퍼널

1. 판매 페이지 
- 선명한 후크 
- 스토리 : 짧고 설득력 있게 
- 경로  - 상  - 스택  - 추천글 
- 돌출 주문서 : 필요한 교재 

2. 상향 판매 페이지 
- 결과를 책임지는 개인 코칭이 적합 

3. 감사 페이지
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🄿-14. 영상 세일즈레터 퍼널 (20~30분, 10만원 미만)

1. 판매 페이지 
- 가격보다 영상 먼저 제시 
- 스크립트 활용 
• 20(스타, 스토리, 솔루션), 22(완벽한 웨비나)  

- 영상 스포일러 박스 보여주기 
- CTA 영역은 가장 아래에 배치 

2. 상향 판매 페이지 
- 책, 장바구니 퍼널과 동일 

3. 감사 페이지
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🄿-15. 웨비나 퍼널 (60~90분, 10만~200만원)

1. 등록 페이지 
- 후크에 초점 
- 등록 후 연속극 시퀀스에서 웜업 

2. 감사 페이지 (웨비나 참석 유도) 
- 19(누가 무엇을 왜) 스크립트로 영상 제작 
- 저가품 추가 제안 (웨비나 내용과 경쟁X) 

3. 웨비나 강의 페이지 
- 22(완벽한 웨비나) 스크립트 활용 

4. 주문서 페이지 
- 프레젠테이션 마지막에 제공 

5. 재생 페이지 
- 48~72시간 동안 제공
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실시간 웨비나 충분히 진행 후 
자동화된 웨비나로 변경



🄿-16. 제품 출시 퍼널 (며칠~몇주에 걸쳐 진행)

1. ‘무료 워크숍’ 페이지 
- 활용 스크립트 
• 18(호기심 기반 헤드라인) 
• 19(누가 무엇을 왜 어떻게) 

2. (2~4번째) 영상 페이지 
- 영상 순서 및 내용 
• 영상1) 감탄과 방법 : 새로운 개념 
• 영상2) 전환 교육 : 풀이 과정 
• 영상3) 외부의 힘 : 잘못된 믿음 깨기 

- 영상 아래 리드 마그넷, 댓글 제공 

3. 제안 페이지 
- 새로운 사업, 제품 출시할 때 적합
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17. 신청서 퍼널

1. 랜딩 페이지 
- 무료 사례 연구 / 성공 사례 페이지 

2. 신청서 페이지 

3. 과제 페이지
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III. 스크립트 쓰기
1. 시작, 리드 퍼널 스크립트 
–SECRET�18�’호기심에�기반을�둔�헤드라인‘�스크립트�
–SECRET�19�‘누가�무엇을�왜�어떻게’�스크립트�

2. 언박싱 퍼널 스크립트 
–SECRET�20�‘스타,�스토리,�솔루션’�스크립트�
–SECRET�21�‘단�한�번의�제안OTO’�스크립트�

3. 프레젠테이션 퍼널 스크립트 
–SECRET�22�‘완벽한�웨비나’�스크립트�
–SECRET�23�‘제품�출시’�스크립트�

4. 마지막, 전화 퍼널 스크립트 
–SECRET�24�‘네�가지�질문의�판매�종결’�스크립트�
–SECRET�25�‘판매�설정자’�스크립트와�‘판매�종결자’�스크
립트



🄻-18. ‘호기심에 기반을 둔 헤드라인’ 스크립트
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🄻-19. ‘누가 무엇을 왜 어떻게’ 스크립트
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🅄-20. ‘스타, 스토리, 솔루션’ 스크립트
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🅄-21. ‘단 한 번의 제안(OTO) 스크립트
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🄿-22. ‘완벽한 웨비나’ 스크립트
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🄿-23. ‘제품 출시’ 스크립트
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🄱-24. ‘네 가지 질문의 판매 종결’ 스크립트
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🄱-25. ‘판매 설정자’ 스크립트와 ‘판매 종결자’ 스크립트

38



IV. 퍼널 완성하기

SECRET 26 클릭퍼널스로 퍼널 만들기 
SECRET 27 퍼널 포개기 
SECRET 28 퍼널 수정하기



26. 퍼널 선택 및 스케치
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27. 퍼널 포개기 (Funnel Stacking)
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28. 퍼널 수정하기
1. 첫번째 퍼널의 역할 
- 첫 퍼널은 제대로 작동하지 않음 
- 첫 퍼널은 데이터를 얻기 위한 것 

2. 퍼널은 복잡X 단순하게 
- 빨리 만들고, 문제점 쉽게 파악 

3. 지속적인 보완 

4. CPA와 ACV(Average Card Value) 
- CPA < ACV : 광고비 추가 
- CPA > ACV : 퍼널 수정 

5. 제대로 된 퍼널 하나면 충분
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28. ACV의 수정
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참고

1. 러셀 브런슨 (Russel Brunson)의 저서 
–�Dotcom�Secrets�
–�Expert�Secrets�
–�Traffic�Secrets�

2. 무료 배송 도서 퍼널 사례



러셀 브런슨 (Russel Brunson)의 저서
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•2017년 6월 출간 •2020년 5월 출간•2015년 2월 출간



Expert Secrets
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Traffic Secrets
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소감



마케팅 자동화와 퍼널 (2019)
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Digital Marketing Roadmap
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발견

탐색 
· 

검색

배너 (Ad)

SNS (Ad)

SNS

검색엔진 
(Organic)

검색엔진 
(키워드 광고)

Landing Page
Lead

Lead Generation 
• Lead Capture 
• Lead Magnet

Lead Nurturing 
• Email 
• Tagging / Scoring

(Conversion 역할)

웹사이트 
=Conversion Platform 
=CMS

(Audience Building 역할)

[LPO]

Contents

Site Tracking 
• Pixel / Cookie

Workflow

Dynamic Ad
Facebook Google

Marketing 
Automation 

Tool

[SEO]

[SEM]

Anonymous

관심사 기반 
광고 (Cookie)

[Traffic]
전통 광고 브랜드

Marketing Automation
(Targeted) Traffic Generation 
=Inbound Marketing

Keyword 
Planning

• Retargeting 
• Remarketing

Email Marketing

Sales

Chatbot 
• FB Messenger 
• Kakao Chatbot



마케팅 자동화 라이브 (2021)

53

 ⑦회차 

 ⑧회차 

 ③④회차 
 ⑤회차 

 ⑨⑩회차 

 ⑤회차 

53





감사합니다


